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Sonda do sv éta luxusu v Ceské republice vdob & krize

Prestoze rok 2009 byl vyrazn & poznamenan finan ¢€ni krizi, t fetina Zen ve v éku 18-70 let
pfiznava, Ze v poslednich dvou letech zakoupilan  éjaké luxusni zboZi. Luxusni zbozZi
€astéji nez ostatni v ékove skupiny zakoupily Zzeny do 44 letv  éku.

Polovina lidi, kte Fi nakupuji ob €as luxusni zbozZi, deklaruje koupi stale stejnych zn  a€ek
jako p fed krizi, a to ve stejném nebo dokonce v étSim mnoZstvi nez d Five.

Pokud dochazi k redukci nakup @ luxusniho zbozi, nej €astéji se tak d éje na ukor

Sperk U, kabelek ¢i hodinek. Naopak nejmén & jsou zasazeny luxusni parfémy a luxusni
kosmetika.

Vyplynulo z vyzkum @ na téma luxus a luxusni zbozi agentury Ipsos Tamb  or na vzorku
447 respondent 4, registrovanych ¢€lent klubu BEINSTYLE.CZ, provozovatele ¢eského
internetového obchodu luxusniho zbozi. On-line vyzk um prob éhl v prosinci 2009.
Vysledky jsou rovn &Z porovnany s nazory b ézné populace Zzen ve v éku 18-70 let (537
respondentek), které byly zjiSt ény na konci ledna 2010 v ramci pravidelného
reprezentativniho Ipsos Omnibusu.

Co je luxus

Ve vnimani Cechi, ktefi as od &asu luxusni zboZi nakupuiji, luxus pfedstavuji krdsné drahé
véci, draha auta, obecné se jedna o drahou kvalitu, pohodli a komfort. NejCastéji jsou
spontanné vzpominany kabelky, boty, oble€eni, Sperky a auta. Spontanné uvadéné luxusni
znacky jsou pfedevsim Gucci, Lous Vuitton, Christian Dior, Prada a Giorgio Armani.

BéZna populace Zen pod luxusnim zboZi zejména vidi auta, oble€eni, Sperky, nemovitosti a
vybaveni domacnosti. Znacky, které pro tyto Zeny pfedstavuji luxus jsou Christian Dior,
Adidas, Mercedes, Nike, BMW, Audi, Dolce Gabana, Armani, Gucci a Versace.

Pro¢€ luxus

Nakup luxusniho zbozi, mezi té€mi, ktefi luxusni zboZzi alespor ¢as od ¢asu zakoupi, je
motivovan jednak pozZadavky na spolecenské &i pracovni konvence, tak i vnitfni touhou po
dobrém pocitu ze sebeprezentace a vlastnictvi prestizniho vyrobku. Dalezitost obou aspektu
je vice duleZitd pro muze nez pro Zeny. Je zfejmé, Ze pofizeni luxusniho zboZi pfinasi vice
nez poloviné Zen potéSeni - nejvétsi v pripadé parfému, pak nasleduji kabelky a luxusni boty.
Na druhou stranu témér tfi pétiny Zen zastupujici béZnou populaci nepfipousti, Zze by pro né
bylo dulezité nosit luxusni znacky, pro vlastni dobry pocit.



Kde se nakupuje luxus

PFi nakupu luxusniho zboZi Cesi obvykle postupuiji tak, Zze zakaznik vyhleda informace na
internetu a pak dany vyrobek koupi jinde, nez pres internet (pfedevsim pak luxusni obuv,
luxusni Sperky a hodinky). Opacéné je tomu pfi nakupu luxusnich parfém, lidé si nejcastéji
parfém prohlédnou,vyzkousi v kamenné prodejné a pak ho zakoupi na internetu (34 %).

Lidé registrovani u BEINSTYLE si v ¢eskych internetovych obchodech koupi alespon jednou
do roka parfém (58 %) a luxusni kosmetiku (44 %).

Beinstyle.cz (14 %) a Aukro.cz (14 %) predstavuji nej¢astéji vyuzivané internetové obchody u
dané cilové skupiny. Déle nasleduji parfums.cz (11 %), e-bay (9 %), parfemy.cz (8 %),
fann.cz (5 %), krasa.cz (4 %).

Cenové vnimani luxusu

BéZna populace Zen ve véku 18-70 let zaCind povazovat zboZi za luxusni uz ve chvili, kdy
kabelka stoji vice jak 2000 K&, slunecni bryle 1.000 K&, parfémy 1500 K¢, kosmetika 1000 K¢&
a Sperky 5.000 K¢.

Ro¢ni vydaje za vySe uvedené kategorie zboZi jsou u bézné populace Zen v daném véku
mnohem nizSi, nez u zen, které alespon ¢as od ¢asu luxusni zboZi kupuji a vlastni znackové
zbozi. VysSi vydaje za toto zboZi deklaruji Zzeny z obecné populace do 29 let nez ostatni.

Jak drahy je luxus a oblibenost zna ¢éek

Detailngji sledovana cilova skupina lidi, ktefi alespon ¢as od ¢asu kupuji luxusni zbozi a
ktera pfevazné vlastni znackové véci pfiznava, Ze nejvyssi vynaloZzena ¢astka pfi nakupu
luxusni kabelky byla 10.000 K¢&. Za Sperky 8.750 K&, slunecni bryle 5.000 K&, dekorativni
kosmetiku 3.000 K¢, parfém 3.000 K¢ a Satek 2.000 K¢&.

V oblasti odévu a galanternich doplfika patfi mezi nejoblibenéjsi znacky Luis Vuitton, Guess
¢i Prada. Mezi Sperky se pak na ¢elnich mistech objevuje Swarovski, Cartier a Alo. Mezi
slune¢nimi brylemi to je Christian Dior, Gucci a Prada. V parfémech to pak je Christian Dior,
Chanel a Giorgio Armani. Kosmetice dominuji dvé znacky, Christian Dior a Lancome.

Rada dalsich detailnich informaci je k dispozici ve voln é prodejné studii Ipsos Tambor
,Sonda do sv étaluxusuv CR v dob é krize“.

Informace o Ipsos Tambor

Ipsos Tambor poskytuje komplexni sluzby v oblasti vyzkumu trhu a vefejného minéni véetné
poradenské ¢innosti. M& za sebou vice nez 17 let €innosti — v r. 1992 vznikla spole&nost
Tambor, ktera se v r.v roce 2006 stala soucasti sité Ipsos (www.ipsos.com) — jedné

z nejvétSich svétovych vyzkumnych siti.v oblasti vyzkumu trhu.

Ipsos Tambor spolupracuje s pobockami sité Ipsos v 51 zemich svéta a disponuje vice nez
stovkou zkuSenych pracovniki v CR. Ipsos Tambor je &lenem profesnich organizaci
ESOMAR a SIMAR, fidi se dle jejich etickych principu a metodickych pravidel.

Vice informaci na www.ipsos-tambor.cz.
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Informace o BEINSTYLE CZECH REPUBLIC

Beinstyle.cz plni roli luxusniho obchodniho domu, ktery se specializuje primarné na prodej
maodnich doplriku italskych a evropskych znacek. Nabizené kolekce ale nejsou pouze od
svétové uznavanych designerq, ale i od téch, ktefi si teprve své misto na vysluni mody
buduji.Beinstyle poprvé oteviel své brany v Iété 2008, o par mésicl pozdéji vstoupil i na
slovensky trh. Jaro 2010 pak bude kli¢ovy pro vstup Beinstyle na trh v Polsku. Cilem
Beinstyle pro nejblizSi mésice je vybudovani obchodniho portalu s luxusnimi modnimi
doplnky, ktery bude predstavovat leadera na vySe zminénych trzich.

Vice informaci na www.beinstyle.cz.
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